San Isidro, 26 de enero de 2026

Términos y Condiciones

“CampanaMayor Valor conILC”

1. Informacién General de la Campaiia:

Nombre de la campafa: “Mayor Valor con ILC”

Ambito del alcance de la Campafia: Cobertura en 82 agencias de Inversiones La
Cruz S.A. (en adelante, ILC).

(VerAnexo 1para detalle de las 82 agencias a nivel nacional)
Fechade inicio: 26 deenero del 2026
Fechade finalizacién: 28 de febrero del 2026

2. Requisitos para participar de la campana

Participan los clientes que soliciten un préstamo con garantia de joyas de oro en
cualquiera de las 82 agencias a nivel nacional. Participan las personas mayores
de 18 afos. El valor por gramo otorgado dependera de la categorizacién del
cliente y esta sujeto a evaluacién. Tasa de interés y condiciones aplicables
segun perfil del cliente. Inversiones La Cruz S.A. podra considerar como
garantias mobiliarias a las joyas de oro amairillo, rojo y anaranjado de 14, 16, 18
y 21 kilates. Asimismo, participan todos los clientes que vendan su deuda el
mismo que se encuentra sujeto a evaluacién y obtendra hasta S/721 por gramo
de la joya de oro, durante el desarrollo de la presente campania.

3. Descripcion de la campania:

Durante la vigencia de la Campafa, podran participar los clientes que acudan a
cualquiera de las 82 agencias a nivel nacional de Inversiones La CruzS.A., yacceder
a una valorizacioén preferencial de sus joyas de oro segun evaluacion previa, siendo
el monto de hasta S/721 soles por gramo de oro en su préstamo con garantia. El
monto de S/721 soles es un monto maximo de S/ 721 por gramo de oro en su
préstamo con garantia de joyas de oro y esta sujetoa evaluacion. El valor por gramo
otorgado dependera de la categorizacion del cliente y esta sujeto a evaluacion.
Precio promocionado esta sujeto a fluctuaciones del mercado, por lo que la
empresa se reserva el derecho de modificar y/o suspender la promocion en
cualquier momento. Tasa de interés y condiciones aplicables segun perfil del
cliente. El valor final por gramo de oro en su préstamo con garantia de joyas de oro
que se otorgue al cliente dependera de la categorizacion del cliente, y estara sujeto a la
evaluacion técnica de la joya presentada. Factores como la ley o pureza del oro
(kilates), el peso, el estado de la pieza y su categorizacion influiran en la tasacion
final.



¢ Ademas, podra participar todo cliente que venda una o mas deudas durante el
periodo de la campafia. Se le podra otorgar hasta S/721 por gramo de la joya de
oro. El cliente esta sujeto a evaluacion. Todas las agencias participan siendo en
total ochenta y dos (82) agencias a nivel nacional. La tasacion final y el porcentaje
de incremento estan sujetos a la evaluacion de la joya de oro y condiciones
aplicables segun perfil del cliente. El mayor valor por gramo de hasta S/721
estara sujeto a fluctuaciones del mercado, por lo que la empresa se reserva el
derecho de modificar y/o suspender el descuento en cualquier momento.

4, Condiciones:

4.1. Evaluacion

o El monto final y valor por gramo se determinan mediante: Verificacion fisica de la
joya de oro (quilates, peso y autenticidad). Asimismo, con el analisis del perfil
crediticio del cliente y condiciones del mercado al momento de la tasacion.
Inversiones La Cruz S.A. podra considerar como garantias mobiliarias a las joyas
de oro amairillo, rojo y anaranjado de 14, 16, 18 y 21 kilates.

4.2. Tasas de Interés

e Varian segun el riesgo crediticio y politicas internas de la empresa.

5. Imagenes y Material Publicitario:

e Todas las imagenes, graficos y materiales audiovisuales utilizados en la
publicidad de la Campana "Mayor Valor con ILC" son imagenes referenciales
y tienen Unicamente una finalidad ilustrativa.

6. Documentacién para presentar:

e Documento Nacional de Identidad (DNI) vigente o Carné de Extranjeria
vigente.

1. Disposiciones finales:

e Losdatos personales se trataran segun la Politica de Privacidad disponible en
www.inversioneslacruz.com

e Laparticipacién en esta camparia implica la aceptacion expresa e integra de
estos Términos y Condiciones.

o |LC se reserva el derecho de modificar, ampliar y/o aclarar estas bases y de
suspender, descontinuar o declarar desierta la campania, siempre y cuando la
Ley aplicable se lo permita y bajo las condiciones que esta establezca.

e Los colaboradores de Inversiones La Cruz S.A. no podran participar.

e Para cualquier consulta sobre la campafia, los clientes podran comunicarse al
teléfono (01) 615-7070 o acudir a cualquiera de nuestras agencias en los horarios
de atencion publicados en nuestra pagina web.



http://www.inversioneslacruz.com/

Anexo 1
Las 82 agencias a nivel nacional participantes:

Las 40 agencias en Lima y Callao son: Agencia Aviacion, Agencia San Luis,
Agencia Javier Prado, Agencia Limatambo, Agencia Higuereta, Agencia
Benavides, Agencia Chacarilla, Agencia La Encalada, Agencia Larco, Agencia
Espinar, Agencia Ricardo Palma, Agencia La Molina, Agencia Panama, Agencia
Aramburu, Agencia Chosica, Agencia Barranco, Agencia Faucett, Agencia San
Miguel, Agencia Magdalena, Agencia Magdalena Bolognesi, Agencia Pueblo
Libre, Agencia Bellavista, Agencia C.C. Minka, Agencia Callao, Agencia Chorrillos
Huaylas, Agencia Chorrillos Matellini, Agencia Arica, Agencia San Martin de
Porres, Agencia Comas, Agencia Covida, Agencia Los Olivos, Agencia Rimac,
Agencia Villa El Salvador, Agencia San Juan de Miraflores, Agencia Tello,
Agencia Risso, Agencia Jesus Maria, Agencia Préceres, Agencia Chimu, Agencia
La Victoria.

Las 4 agencias Pucallpa son: Agencia Pucallpa 7 de junio, Agencia Pucallpa,
Agencia Pucallpa Tarapaca y Agencia Pucallpa Calleria.

Las 5 agencias Maynas son: Agencia Maynas Préspero, Agencia Maynas
Préspero I, Agencia Maynas Huallaga, Agencia Maynas Punchana, Agencia
Maynas San Juan.

Las 13 agencias en Piura son: Agencia Castilla, Agencia Cortez Sullana, Agencia
Sullana San Martin, Agencia La Union, Agencia Paita, Agencia Piura Libertad,
Agencia Piura Guardia Civil, Agencia Piura Tacna, Agencia Piura Grau, Agencia
Sanchez Cerro |, Agencia Sanchez Cerro Il, Agencia Sechura y Agencia Talara.
Las 3 agencias en Arequipa son: Agencia Mariscal Castilla, Agencia La Merced y
Agencia Trinidad Moran.

Las 4 agencias en Truijillo son: Agencia América del Norte, Agencia Husares,
Agencia Espafia, Agencia Los Pinos.

Las 3 agencias en Chiclayo son: Agencia Balta, Agencia San José, Agencia Pedro
Ruiz.

Las 2 agencias en Chimbote son: Agencia Chimbote y Agencia Nuevo Chimbote.
1 agencia en Tumbes: Agencia Tumbes.

1 agencia en Cusco: Agencia Cusco.

3 agencias en Ica: Agencia Ica Lima, Agencia Ica San Isidro y Agencia Chincha.

1 agencia en Junin: Agencia Huancayo.

1 agencia en San Martin: Agencia Tarapoto.
1 agencia en Cajamarca: Agencia Cajamarca.



